
附件1

工业企业品牌培育能力评价细则

（试行版）
1.目的

为引导工业企业建立实施品牌培育管理体系，指导企业科学地评价品牌培育能力和绩效，持续改进企业品牌培育工作，提升品牌价值和竞争力，特制定本《工业企业品牌培育能力评价细则》（以下简称《评价细则》）。

本《评价细则》是《品牌培育管理体系 评价指南》（以下简称《评价指南》）在外部评价中的应用原则，不是对《评价指南》内容的补充。

2.适用范围

《评价细则》适用于对工业企业品牌培育能力和绩效所开展的外部评价活动。对企业实施品牌培育管理体系所开展的自我评价活动具有指导作用。
3.品牌培育的外部评价
成功的品牌培育外部评价应包括以下活动：
a) 组建评审组；
b) 策划评价活动；
c) 受理评价申请；
d) 实施评价；
e) 反馈评价情况；
f) 经验案例总结及宣传推广。
4.组建评审组

科技司委托评价活动组织单位组建评审组。评审组由工业品牌培育专家组成员组成。需要时，可邀请工业行业协会及相关单位代表参加。评审组成员应签署责任书，声明与被评价企业明确及潜在的责任关系，遵守回避原则，坚持客观公正，并承诺保守被评价企业的商业秘密。
评审组召开预备会议，对评价程序及评价准则等内容进行交流沟通，保证评价结果的水平一致性。

5.策划评价活动

评审组对评价活动进行策划，明确评价活动的范围、时间、职责、程序和评价准则，形成评价工作计划,并编制评价所需工作文件。

6.受理评价申请

评价活动组织单位受理被评价企业的评价申请，并接受申报资料。

申请评价的企业应满足以下基本条件：

a) 具有合法经营的主体地位；
b) 实施品牌培育管理体系，并开展自我评价活动；
c) 能够提交自我评价报告及相关证实性资料；
d) 在商业秘密得到保护的情况下，自愿交流分享品牌培育的经验和案例；
e) 在需要现场评价时，提供相关条件。
   申请评价的企业应提交以下申请资料：

a) 《品牌培育能力外部评价申请表》（以下简称《申请表》）；
b) 《品牌培育管理手册》或其他说明品牌培育管理体系的文件（以下简称《手册》）；
c) 《品牌培育能力自我评价报告》（以下简称《自评报告》）；
d) 《品牌培育能力评价记录表》（完成由企业填写的内容,以下简称《记录表》）；
e) 相关证实性材料。
 评价活动组织单位对申请资料进行形式审查，形式审查合格的申请资料汇总提交评审组。

7.实施评价
7.1 评价的关注点

品牌培育能力评价基于对品牌培育过程成熟度及过程结果的评价。为实现这一目的，在评价过程中重点关注以下方面的信息:
a) 品牌培育管理体系运行的整体效率和效果；
b) 品牌培育过程及其内在关系的完整性与合理性；
c) 品牌培育战略、职能、目标、资源和过程的内在逻辑；
d) 各过程的实施情况及其结果的水平；
e) 与以往自我评价结果相比较的变化情况。
7.2 文件评价

文件评价信息来源为被评价企业提交的申报资料。评审组应指定不少于两位评价人员组成评审小组同时审阅企业申报资料。评价人员根据申报资料反映的信息，以企业填写完成的《记录表》为基础，审阅《自评报告》、《手册》及证实性资料，对照《评价指南》等评价准则，对该企业品牌培育能力给出各自的评审意见。评审小组内协商一致后，将小组评价结果报评审组审议。
评审组召开会议，汇总分析并核定小组评价结果。
评审小组对评价结果不能协商一致时，可由小组人员投票表决或将问题保留到评审组会议。在评审组会议上对评价结果不能协商一致时，评审组成员投票表决，采纳多数成员的意见。
文件评价的输出应包括以下内容：
a) 被评价企业品牌培育能力的整体情况；
b) 被评价企业主要品牌培育过程的成熟度等级及分值；
c) 被评价企业品牌培育的亮点和需要改进的方面；
d) 确定集中现场评审企业名单。
评审小组根据评价情况编制反馈报告，由评价组长审核批准后反馈到被评价企业。

7.3集中现场评审
评价活动组织单位应及时通知需集中现场评审的企业，以便参评企业做好准备工作。集中现场评审采用现场答辩的形式，由企业代表说明品牌培育情况，证实品牌培育的能力和绩效，评审组专家就相关问题进行现场提问。
集中现场评审的作用有：

a) 核实被评价企业品牌培育能力的整体情况；

b) 确定需要实地调研和评价的企业名单;
c) 确定全国工业品牌培育示范企业推荐名单。
7.4 实地调研和评价
评价活动组织单位应及时与需要实地调研和评价的企业沟通协调，安排调研和评价相关事宜。组织相关专家组成评价小组，分头开展实地调研和评价工作。
实地调研和评价的作用有：
a) 补充收集或现场验证与评价有关的信息；
b) 深入提炼品牌培育的典型案例。
评价小组根据实地调研和评价的情况，对文件评价及集中现场评审的结果进行复核。有新信息导致评价结果变化时，由授权人员对评价结果进行调整。
7.5 评分准则

在评价过程中，遵循以下评分准则：
7.5.1 对过程和结果的评价

评价中既关注过程的运行情况，也关注过程的结果水平。对过程和结果的综合评价决定该过程的成熟度等级。

7.5.1.1在评价每个过程时，从以下方面观察过程的运行情况:
a) 过程在相关文件或惯例中是确定的；
b) 过程通过职责和程序在企业内部被展开；
c) 过程得到实施并改进；
d) 该过程与相关过程保持内在联系。
7.5.1.2 在评价过程的结果时，从以下方面判断结果的水平：

a) 是否有数据表明结果；
b) 结果能否达到预定目标；
c) 数据能否体现过程处于改进之中；
d) 结果是否高于行业平均水平；
e) 结果是否达到标杆（和）或行业的最好水平。
综合评价过程运行情况和结果水平后，参照《评价指南》“附录C成熟度评价分级原则”给出评价等级和得分比重。

7.5.2 加减分情况说明
以下方面将对评价得分产生影响：

a) 对照《品牌培育管理体系 实施指南》，缺失相关过程的信息，且未做出合理说明，该部分内容将不予评分；
b) 企业对于品牌培育过程做出合理剪裁时，被剪裁部分的分数平均分配到该过程上级要素所包含的其他部分之中；
c) 自我评价过程中能够识别过程的亮点和缺陷，并对缺陷采取改进措施，适当提高该过程得分比重；
d) 有证据表明过程或其结果处于改进状态的，适当提高该过程得分比重；
e) 除基本关键绩效指标外，对品牌培育各主要过程确定目标并说明目标实现情况的，适当提高该过程得分比重；
f) 能够与主要竞争对手、行业平均水平或行业标杆水平对比说明品牌培育结果的，适当提高相关过程得分比重。
7.5.3 基本关键绩效指标

关键绩效指标与企业所采取的品牌培育战略及战略措施相关。外部评价至少应获得以下方面的关键信息：

a) 品牌产品的销售收入；
b) 品牌产品在目标市场上的市场占有率；
c) 顾客满意度和（或）忠诚度；
d) 与主要竞争对手相比核心竞争力的水平。
注：如，品牌核心竞争优势为创新，则应说明新产品产值率或专利数量；如竞争优势为质量，则应说明产品质量合格率或等级品率等。
如企业采用多产品品牌战略，应分品牌说明以上信息。

如开展品牌货币化价值评价工作，品牌货币化价值可作为关键绩效指标之一。

如可能，应提供连续3年的关键绩效指标同比数据。

鼓励企业在基本关键绩效指标基础上，建立与品牌培育管理体系相适应的关键绩效指标体系。
7.5.4 自我评价信息的作用

外部评价时，以企业所提交的评价资料作为信息来源，但企业在自我评价时给出的评价等级及得分，对外部评价的结果没有影响。

8.反馈评价情况
评价活动组织单位向被评价企业反馈评价情况，主要包括以下内容：

a) 品牌培育能力和绩效的整体情况;
b) 主要品牌培育过程的成熟度等级(对应于《评价指南》第4-8部分）;
c) 企业品牌培育的亮点和需要改进的方面。
9.经验案例总结及宣传推广

根据评审组推荐，科技司会同有关司局、全国性行业协会最终确定全国工业品牌培育示范企业名单。评价活动组织单位汇编典型经验或案例，组织会议和（或）通过媒体形式予以表扬和宣传推广。
鉴于每次评价活动的评分尺度可能存在差异，《评价指南》“附录D 评价等级”给出的“评价得分”为参考性分数。评价活动中可选取评价得分前列的企业作为评价结果良好的企业。这部分企业的数量原则上不超过全部被评价企业的25%。

与品牌培育评价相关的交流推广活动应为公益性、非赢利性活动，被评价企业自愿参加。
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