附件2
制造业质量品牌现状调研大纲
请有关单位在研读《中国制造2025》（国发〔2015〕28号）的基础上，针对以下问题准备材料：
    1.行业或地区制造业质量品牌的整体状况和存在的问题
    1.1质量品牌的发展状况和当前水平。
1.2质量品牌建设目前存在的主要问题。
1.3存在哪些共性质量问题。

1.4 当前企业生产过程质量控制的信息化水平。
1.5 当前的“全员劳动生产率”和“工业增加值率”。

1.6 可以说明质量品牌水平的其他量化数据。

1.7 标志性、特色性质量品牌工作（活动）。
2. 行业或地区推进制造业质量品牌建设方面的政策和措施

    2.1质量品牌相关的地方（或行业）性法规、政策和措施。
2.2 有关政策措施实施中存在的问题。
2.3 关于完善相关政策措施的建议。
    3.未来三年质量品牌建设

3.1 在指导思想中应突出什么？

3.2 在基本原则中应体现什么（表明观点即可）？ 
3.3 结合《中国制造2025》中“加强质量品牌建设”部分，提出建议的量化行动目标（提出目标项目即可，如提出目标值建议更好）。
3.4行业协会请提出行业质量品牌发展的三年目标。

3.5 每个行业协会至少确定两个专业领域（机械、轻工、电子信息至少确定三个以上），提出专业领域质量品牌量化目标。质量品牌目标应体现产业特点(如，装备产品可靠性、稳定性、测试性，食品药品安全性等)。

4. 对未来三年重点行动的建议

4.1 从4.2所列四个维度18个方面（不限于此，可扩充），就每个方面提出以下建议：

4.1.1 可以开展哪些工作？

4.1.2 可以形成哪些标志性的活动？

4.1.3 当前和未来可能利用的国家（包括地方或行业）专项资金、专项计划、专门活动等。

4.2 四个维度18个方面。
能力提升行动
—质量品牌管理方法推广

—先进质量管理与技术应用

—质量品牌人才培养

—工业企业品牌培育

—中小微企业质量品牌建设

基础强化行动
—工业强基促进质量提升

—质量控制和技术评价能力

—质量品牌公共服务平台

—标准符合性认定与自我声明

—行业自律与质量信誉

质量突破行动(按4.3回答)

—行业关键、共性质量问题攻关

—重大装备、关键原材料和基础零部件质量特性提升

—消费品质量安全性保障

—优势和战略产业质量护航

环境优化行动：

—产业集群区域品牌建设

—行业质量兴业活动

—区域和行业质量安全评估与预警

—推动中国品牌走出去 

4.3 关于“质量突破行动”的特别说明

行业协会会同专业协会，确定未来三年质量提升的重点领域、重点产品和重要特性。
4.3.1 提出本行业拟解决的行业关键、共性质量问题，并对这些问题做简要说明。

4.3.2 机械、石化、钢铁、有色、电子信息等行业协会围绕重大装备、关键原材料和基础零部件的加工精度、性能稳定性、质量可靠性、维修性、环境适应性、使用寿命等特性，提出突破方向的建议。

4.3.3 纺织、轻工、电子信息等行业协会围绕质量安全性提出突破方向的建议。

4.3.4 机械、电子信息、轻工、石化、钢铁、有色等行业协会分析《中国制造2025》中确定的九大优势和战略产业（见4.3.5）质量状况，判断产业发展中存在或即将面临的质量问题和质量瓶颈，提出质量提升方向的建议。

4.3.5 十大优势和战略产业：新一代信息技术、高档数控机床和机器人、航空航天装备、海洋工程装备及高技术船舶、先进轨道交通装备、节能与新能源汽车、电力装备、新材料、生物医药及高性能医疗器械、农业机械装备。

5.对保障措施的建议
